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Valkomna till Pitea

— Filmkonventet ar den viktigaste filmpolitiska sammankomsten i Sverige.

Med de orden halsar moderatorn Anna Charlotta Gunnarsson 289 filmarbetare
valkomna till Filmkonvent ’10 pa Acusticum i Pitea.

Har handlar det inte om glamour. Har géller det att hitta I6sningar och se framat, sager Anna
Charlotta.

— Efter konventet ar det meningen att vi ska kunna ga lite rakare i ryggen och se lite langre.

Pitedsonen Sam Nilsson, fore detta vd for Sveriges Television och hedersdoktor vid Lulea
tekniska universitet, berattar historien om Acusticum.

Detta konserthus, i anslutning till musikhdgskolan i Pited, kom till nar Pitea bestamde sig for
att satsa pa nagot annat an skogsindustrin.

Sam Nilsson tyckte att de davarande journalisthogskolorna var alldeles for storstadsfixerade.
Darfor skapades utbildningen i medie- och kommunikationsvetenskap vid LTU. Den forlades
till Pited. Har skulle bade generationsvaxlingen och teknikvaxlingen inom medierna kunna
ske.

— Pitea forlorade 800 jobb inom industrin med fick hit 1500 nya, sager Sam Nilsson.

Just nu byggs varldens mest unika orgel pa Acusticum. Den kostar 35 miljoner kronor och
ska invigas 2012.

— Jag hoppas att Benny Andersson, blivande gastprofessor vid musikhégskolan, vill
komponera en av latarna till invigningen, sager Sam Nilsson.



Sociala medier ger makt at sma filmmakare

X
Thomas Mai

Thomas Mai, CEO pa Festival Darlings, menar att internet har forandrat hur manniskor
kommunicerar. Om du kan hantera natets alla verktyg lever du i den basta tiden
nagonsin. Om du inte kan det, & den har tiden skrammande.

— Du maste forandras med mojligheterna for att lyckas, sager Thomas Mai pa Skype
fran Brasilien.

Han ser en ny era for filmbranschen. Den moderna filmmakaren vantar inte pa gront ljus fran
finansiarer eller distributdrer utan anvander natet for att foérverkliga sina filmdrémmar.

Pengar, marknadsforing och distribution — allt gar via internet. Samtidigt 6kar filmskaparens
inflytande och kontroll dver rattigheter och ekonomi.

— Med hjalp av sociala medier kan den lilla producenten géra det stora filmstudios gjorde
forut, sdger Thomas Mai.

Filmskaparna maste forsta att den traditionella affarsmodellen férandras. Nu géller det att
finnas dar publiken finns och att lata publiken medverka i filmskapandet och
marknadsféringen. Nyckeln ar de sociala medierna.

Thomas Mai listar avgorande skillnader fore internet och efter:

Gammal modell Ny modell
Mellanh&nder Inga mellanhé&nder
Exklusivitet Ingen exklusivitet
Territorier Inga territorier
Fonster Inga fonster
Hemlighetsmakeri Transparens

En enda chans Lang livstid

Fa inkomstkallor Manga inkomstkallor



“Independent” "Fandependent”

Gammal marknadsféring Ny marknadsforing

Push (annonser, reklam) Pull (sociala medier)

Hook and sell (trailer) Sample (provreleaser online)

| said so (reklamens pastaenden) Prove it (vinna publiken via sociala medier)
Celebrity (stjarnor promotar filmen) Everyday spokespersons (publiken tipsar)
Text, print & e-mail Video

Community (slutna kretsar) Connections (natverk)

Ska man inte vara radd for pirater, som kommer med sociala medier och gor att filmmakarna
tappar intékter? Thomas Mai svarar blixtsnabbt:

— Om din film &r ointressant for piraterna, hade du inte kunnat séalja den i alla fall. Dessutom
ar folk villiga att betala for originalet for att fa bast kvalitet.

3rd Key Point

Audience Participation




Rikta blicken mot den manliga normen

Kommer framtidens filmskapare fran reklamen, hogskolorna eller ska man bérja med
att koka kaffe? Hur paverkar karriarvagarna jamstalldheten och den konstnarliga
fornyelsen? Vem har makt att forandra strukturerna?

Charlotta Denward (i bilden till hoger), produktionsstédschef pa Filminstitutet,
presenterar aktuell statistik.

— Det finns enormt manga debutanter inom svensk film. Det &r en bransch som ar déppen for
nyborjare, konstaterar hon.

Jamstéalldheten bland debutanterna ar det tyvarr samre stallt med. Mellan 2000 och 2009
utgjorde mannen hela 77 procent av regidebutanterna for lang spelfilm. Konsfoérdelning sag
ut som foljer:

Manliga debutanter med konsulentstod: 44%
Manliga debutanter utan konsulentstod: 33%
Kvinnliga debutanter med konsulentstdd: 20%
Kvinnliga debutanter utan konsulentstod: 3%

— Tio ganger sa manga man som kvinnor gor film med egna pengar, men far anda upp filmen
pa bio, sager Charlotta Denward.

Aven nér det galler debutanternas bakgrund finns stora konsskillnader. 42 procent av de
manliga regidebutanterna ar filmarbetare, men bara 6 procent av kvinnorna. 44 procent av
de kvinnliga regidebutanterna kommer fran teatern, men bara 20 procent av mannen.

Kvinnor har alltsa betydligt battre chanser att fa regissera langfilm om de kommer fran
teatern an om de kommer fran filmen.

Anna Wahl (i bilden langst till vanster), genusprofessor vid KTH, sager att man maste rikta
blicken mot den radande normen bland filmarbetarna, alltsd mannen. Hur sker anrikningen
av man i filmbranschen? Att sdka problemet hos kvinnorna som "férsvinner” vore bara att
starka konsorattvisorna.

— Diskriminering ar sallan direkt och tydlig utan en serie icke-handelser. Det géller att
granska det som inte sker. Vem blir inte citerad, inte bekréaftad och inte inbjuden?



Christer Nilsson, producent pa GotaFilm, sager att 90 procent av filmforslagen han far in
kommer frdn man. Han maste alltsd vara extra noga med att lasa kvinnors forslag.

— Vi véljer inte bort kvinnliga talanger, men fa tar kontakt med oss.

Goran du Rées, professor pa Filmhdogskolan i Goteborg, sager att skolan for en medveten
diskussion om jamstalldheten. Att ha med bada konen &r ett kvalitetsbegrepp i sig, eftersom
enkonat blir samre.

— Det verkar tyvarr vara oerhort svart for invandrade kvinnor att ta sig in pa skolan. Det
handlar nog om hur man formulerar sig.

Asa Cederqvist regisserar reklamfilm och musikvideos. Hon séger att genibegreppet, som
gar igen i alla konstnarliga verksamheter, gor det svarare for kvinnor att ta sig fram i
filmbranschen.

— Det tas for givet att geniet & en man.

Som kvinnlig reklamfilmsregissor ar Asa tvungen att vara mycket mer disciplinerad och tydlig
i sina prestationer &n manliga likar.

— Jag maste tydliggora att uppdragsgivarna kan lita pa mig. Att jag kan hantera en stor
budget och féra projektet i hamn trots att jag inte ar man.




Satsa pa barnfilmen!

|
{

Barn ar storkonsumenter av film. Bade p& bio, dvd och tv. Anda har barnfilmen lag
status och svart att fa finansiering.

— Barnfilmens status reflekterar barns status i samhaéllet. Barnfilm anses inte lika fint
som vuxenfilm, sager Johan Bogaues (i bilden till vanster), Filminstitutets avgaende
barn- och ungdomsfilmkonsulent.

Han sammanfattar och tackar for sina fem ar pa posten.
— Att fa vara med och ge barn deras forsta bioupplevelse ar otroligt haftigt.

Sverige gor oerhdrt bra animationsfilmer for de allra yngsta, séager Johan. "Lilla spdket
Laban” och "Lilla Anna och langa fabrorn” ar exempel pa det. Sverige hittar aven ratt ton i
ungdomsfilmer som "I taket lyser stjarnorna” och "Tusen ganger starkare”.

Nu drémmer Johan om att en film for mellanaringarna, alltsa barnen i tioarsaldern, ska lyckas
bli en publiksuccé.

— "Ett 6ga rott” och "Lasse-Majas Detektivbyra” var bra filmer, men de blev inte nog publika.

Linda Hambéck (i bilden till hoger), producent pa Filmtecknarna, konstaterar att barn ar
framtiden. Varfor satsar man inte pa den?

— Forut byggde man pampiga, fina skolbyggnader. Nu later man barnen ga i skola i baracker.

Hon har ett konkret forslag: Ge barnfilmen en egen matinétid i SVT pa helgerna! Da dppnar
man for kortare kvalitetsfilmer for 2-5 aringar.

Safa Safiyari, chef for SVT:s Barnkanalen, tycker att det &r en bra idé.
— Men ett ar har 52 veckor. Da behdver vi 52 filmer. Finns pengarna for det?

Gila Bergqvist Ulfung (i bilden langst till vanster), producent pa Breidablick, sager att barn
som ska utvecklas behover fa se sig sjéalva agera, inte bara reagera. Darfor behovs fler
dramafilmer med barn i huvudrollen.

Johan Bogaues poangterar att barnfilmen inte bara ar underhallning.

— Ofta anvands den i skolans undervisning for att skapa diskussion om viktiga fragor.



Filmer for barn har ett jamnare intaktsflode. Vuxenfilmen ar ofta en farskvara, medan
barnfilmen haller sig langre och vinner nya kullar tittare medan aren gar.

— Darfor maste man vara langsiktig nar man jobbar med och investerar i barnfilm, sager
Johan.

Borje Hansson (i bilden langst till vanster), produktionschef pa SF, sager att svensk barnfilm
har hog status internationellt sett. Men Sverige &r ett litet land. Politiken maste satsa pengar
pa barnfilmen.

— Barn i dag ser mycket mer film an vad jag gjorde. Men pd manga av barnkanalerna gar
skitprogram. Det behdvs ett politiskt stallningstagande for kvalitativ barnfilm.

Med barn- och ungdomsfilm menas film for aldrarna 2-16 ar. Det ar en bred malgrupp som
maste delas upp battre, sager Safa Safiyari (i bilden till htger).

— For att na de aldre barnen kan vi anvanda sociala medier. SVT arbetar med ett
bloggdrama for unga i aldern 12-15. Vi funderar pa att kora langfilmsformat pa webben.




Vi ville gora en riktigt stor Milleniumfilm

Forfattaren Stieg Larsson dnskade att Millennium skulle bli en engelsksprakig film
som kom ut i varlden. Produktionsbolaget Yellowbird bestdmde sig for att géra
verklighet av det.

Det fanns tre scenarior. Att gora filmen sjalv med nordiska partners, att arbeta med en stor
europeisk filmstudio eller att ga Hollywoodvagen.

Yellowbird valde Hollywoodvagen, sager producenten Séren Staermose.

— Var ambition var att gora en riktigt stor film. Vi trodde att en stor budget skulle gynna
innehallet.

Yellowbird forhandlade med Miramax, Sony och Disney. Det slumpade sig sa val att Sony
hade en lucka for en storfilmspremiar i december 2011.

Sonys vd Michael Lynton bestkte Stockholm i ett annat &rende. Da sag han
Milleniumaffischerna och bérjade lasa bockerna.

N&ar Sony bestdmde sig for att géra Millennium, med Scott Rudin som producent, gick det
snabbt. Ett kontrakt mellan Sony, Yellowbird, Norstedts och familjen Larsson férhandlades
fram och undertecknades.

Avtalsforhandlingarna rorde allt frAn merchandise till exporten av den svensksprakiga
Milleniumfilmen. Till sist nAddes en éverenskommelse.

Nu har filmteamet varit i Sverige i tio dagar. Yellowbird laser manus och far sista ordet.

— Vi har alltid roligt och inga problem! Det ar ett koncept for nasta filmavtal! sager Soren
Staermose och skrattar.



Nytt filmavtal i december 20117

Ett moderniserat filmavtal vore det allra basta, séger Bjorn Rosengren, ordférande i
Film- & TV-producenterna. Men alla maste vara med och betala. Darfér kan lagstiftning
inte uteslutas.

—Jag inser att lagstiftning vore komplicerat. Men filmavtalet, som Harry Schein och
Strang utformade, var ocksa ifragasatt nar det kom.

Film- & TV-producenterna vill att alla filmdistribuerande aktérer, aven videodistributdrer och
internetleverantotrer, ska vara parter i ett nytt filmavtal. Annars kraver producenterna
lagstiftning, som i Polen och Frankrike.

| Polen sager lagstiftningen att alla som visar film maste vara med och betala.

— Denna lag har gjort att antalet producerade filmer har férdubblats och att publiken for
inhemsk film har tiodubblats, sdger Bjorn Rosengren.

Film- & TV-producenterna vill ha ett teknik- och konkurrensneutralt produktionsstéd, som kan
utga oavsett distributionsform.

— En films distribution maste bestammas utifran filmens egna forutsattningar. Det nuvarande
systemet, som kraver biografdistribution, riskerar att hAmma utvecklingen av nya
visningsfonster.

Ett annat krav fran Producentféreningen ar att produktionsstodet fran Filminstitutet ska
tillfalla producenten. Inte som nu tillgodoréknas ocksa offentliga aktorer som SVT och
regionala filmfonder.

— Det skulle 6ka produktionsbolagens majligheter att uppna lonsamhet i projekten och
attrahera privata satsningar, sager Bjoérn Rosengren.

Bengt Toll (i bilden langst till vanster), tillférordnad vd for Filminstitutet, sger att SFI arbetar
for ett utvecklat och breddat filmavtal. Men glom inte att inget parti pa den politiska skalan,
atminstone fran Socialdemokraterna till Moderaterna, vill att statskassan ska ge mer pengar
till filmen.

— Pengarna racker bara for stod till 13 filmer om aret. Det ar for lite for att fa volym och
utveckling, sager Bengt Toll.
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Han vill att en sarskild del av stodet ska ga till TV-drama. Och borde det inte vara dags for en
talangutvecklingspott?

Thomas Eskilsson, Film i Vast, sager att filmbranschen befinner sig i en extremt snabb
omvandling. Darfor maste filmavtalet vara flexibelt och rorligt. Det galler att dppna for
crossmedia och andra former av rorlig bild.

— Varfér inte ge stdd till tv- och dataspel?

Apropa kravet att produktionsstodet ska tillfalla producenten sager Thomas Eskilsson att
nyckeln till framgang ar affarsmodellerna, inte produktionsstodet.

— Filmproducenterna har extremt svart att tjana pengar i hela Europa. Det maste handa
nagot med affarsmodellerna. Jag hoppas att filmregionerna och Producentféreningen kan
samarbeta for att skapa nya intékter.

Charlotte Ingvar-Nilsson (i bilden till htger), departementsrad pa Kulturdepartementet, sager
att regeringen vill ha ett nytt och breddat filmavtal. Direktiven ar &nnu inte helt tagna, men
shart ska en forhandlingsman eller —kvinna for regeringens rékning utses.

— Ambitionen ar att ett nytt filmavtal ska vara klart i december 2011.

Charlotte Ingvar-Nilsson vill inte séga nagot om regeringens férhandlingsstrategier. Men hon
konstaterar att om inte Bjérn Rosengren hade haft sin nuvarande position, "skulle han vara
en kandidat som regeringens férhandlare”.

— Jag kan val byta position! replikerar Bjérn Rosengren (i bilden till vénster).
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Stereotyper och romantisering maste bort

Antligen har Norden en samlande filmkraft for den samiska befolkningen.

— Vi har ett behov av att beratta vara egna beréattelser. Stereotypa bilder och
romantisering maste bort, sdger Anne-Lajla Utsi (i bilden till vanster), direktor for
Internasjonalt Samisk Filmsenter i Kautokeino.

Samerna ar ofta osynliga i majoritetssamhallets offentliga rum.
— Det ar ett hot mot var existens. Vi behover spegla oss sjalva genom filmmediet.

Det samiska filmcentret, som etablerades for ett ar sedan, har redan mycket goda
samarbetspartners i andra urfolk i Kanada, Australien och Amerika.

— Urfolken tar tillbaka sin historia och sin kultur, sdger Anne-Lajla.

Asa Simma (i bilden till hger) har utvecklat ett manus till en tv-serie fér samiska barn. Hon
sager att tv-mediet kan spela en viktig roll for att hjalpa samiska barn att utveckla sin
identitet.

— Aldre samiska damer fick beratta vad de ville ge vidare till yngre generationer samer.
Utifran det skrev vi manus till en serie i atta delar.

Filmpool Nord har samproducerat massor av samiska filmer genom aren. Per-Erik Svensson,
vd for Filmpoolen, sager att tanken ar att de tre sametingen ska samaga det samiska
filmcentret.

— Men sa lange det saknas en naturlig svensk samepartner ar Filmpool Nord beredda att ta
det svenska ansvaret. Da behover vi ett nationellt uppdrag fran regeringen.
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Dokumentéarfilmen ar vild, vacker och modig

— Dokumentarfilmarens drivkraft ar besatthet. Och sa saknas det fem miljoner. Det ar
ocksa dokumentarfilmarens vardag.

Tove Torbidrnsson, avgdende dokumentarfilmskonsulent pa Filminstitutet, holl ett
kansloladdat tal nar hon tackade for sig.

Under sina ar som konsulent har Tove gatt igenom 1600 ansdkningar och gatt in i 200
projekt. Filmerna har handlat om tillstandet i varlden.

Tove berattar om en film fran Guantanamobasen som “fullstandigt krossade hennes sinne for
verkligheten”. Bilderna visade hur férhdrsledare pressade en pojke.

— Detta sker nu! Mitt i var terroristhets. Politikerna skyr inga medel och manniskovardet
maste forsvaras.

Dokumentarfilmen ar vild, vacker och otroligt modig, sager Tove. Vi far aldrig vara tama i vart
férsvar av dokumentarfilmen.

— Filmarna riskerar sina liv for att skildra tillstdndet i varlden och for att férsvara demokratin.

Tove séager att det ar ett privilegium att vara filmkonsulent. Hon har haft fem fantastiska ar
och kommer att sakna sina medarbetare oerhort.

— Tack allihopa!

En dokumentarfilmare som sokte stdd fran Filminstitutet sa att han var néjd "om det bara
blev nagra magiska égonblick”.

— Dessa magiska 6gonblick, som vi kan kalla livsluft, & dokumentarfilmen till for, sdger Tove.
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SVT: ”Beratta for oss om det inte fungerar!”

Pa Filmkonvent '09 holl Daniella Prah, producent pa Filmkreatoérerna, ett modigt och
uppskattat tal om hur illa filmarbetare kunde behandlas av SVT.

Pa Filmkonvent ’10 beréttar Piodor Gustavsson, programbestallare pa Kultur & Drama,
och Charlotte Hellstrom, projektledare pa SVT Dokumentar, vad som har hant sedan
dess.

Hur ser SVT pa sin roll som maktfaktor i Filmsverige, nar det galler kontakter med
branschen? Hur jobbar man konkret for att forbattra relationen till filmarbetarna?

Piodor Gustavsson sager att SVT investerar 400 miljoner kronor arligen i projekt med
svenska upphovsman och producenter.

— Nar mer populistiska programtyper, som drar stor publik till I1dg budget, vinner mark kan
utrymmet for film minska. Det ar det stora hotet. Vi som jobbar med film pa SVT behover
politiskt stod och stod fran filmbranschen. Vi vill satsa pa mangfald, kvalitet och brett utbud.

Charlotte Hellstrom tycker att det var jattemodigt av Daniella Prah att halla sitt tal pa
Filmkonvent '09. Sedan dess har SVT Dokumentar tillmoétesgatt filmarnas 6nskemal att
kunna skicka in material digitalt. Man har aven bestamt att ingen filmare ska behdva véanta i
mer an fyra veckor pa beslut.

— Det ska bli en mer transparant process, sager Piodor.
— Kom och beréatta for oss om nagot inte fungerar! sager Charlotte.

Kristina Aberg, ordférande i Film- & TV-producenternas filmsektion, sager att det aldrig har
varit ett battre samtal mellan SVT och producenterna an nu.

— Det &r vi tacksamma och glada for, &ven om det & hemskt att man ska behéva vara
tacksam for det.

SVT och filmproducenterna har kommit dverens om att ha en standig arbetsgrupp som talar
om uppférandekoden och affarsvillkoren. Hur ska man upptrada mot varandra? Vilket
agande och rattigheter ska SVT ha?

— Producenterna vill inte bli ett Manpower for SVT. Vi vill behalla &gandet och bygga varden
i vara bolag, sa att vi kan bli en stark filmbransch, sager Kristina.
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Piodor sager att Kultur & Drama har enats med producenterna om att ta fram en gemensam
budgetmall. | grunden for filmprojekten ska det alltid ligga en realistisk budget med
ersattningar som rader i branschen.

Daniella Prah sager att hennes mejlkorg var éverfull nar hon kom hem fran Filmkonvent “009.
Filmarbetare ur alla yrkesgrupper horde av sig — aven sddana som jobbade internt pad SVT
och madde daligt.

Daniella har inte jobbat med SVT sedan dess.

— Men nu kan man kanske ga tillbaka till SVT med sina programfdrslag, om en férandring
kommer till stand.

Dokumentarfilmaren Ingela Lekfalk medverkar pa telefonlank. | arbetet med "Hur kunde hon’
motte Ingela olika ansvariga utgivare pa SVT i Umea och i Stockholm.

Ingelas erfarenhet (fran "Jenny, Gud och tystnaden”, "Hur kunde hon” och "Tjejer Typ Tolv”)
ar att kunskapen i Umea ar mer skiftande och ojamn. De medfor att de kan vara raddare an
Stockholm att séga ja till oberattade historier om manniskor och samhallet.

— Om man far nej pa det ena stéllet, kan man fa ja pa det andra. Men risken &r att nejet
hanger med hela vagen. Det kan vara bade plus och minus med att ha olika redaktioner.

Ingela ber SVT att vara "kopidst radda” om dokumentarfiimarna.

— Vi jobbar gratis! Nar vi kommer med kansliga och nya amnen ar det viktigt att ni lyssnar
noga. Annars blir den svenska dokumentarfilmen enkelspéarig med sota berattelser om
gubbar och gummor i stugor.

15



Att lyckas i Hollywood — en checklista

Med Millennium-succén ar svensk film hetare &n hetast internationellt. Men vad kravs
egentligen for att Hollywood ska gora en remake pa en svensk film?

John Nordling, producent pa EFTI, berattar hur det gick till nar ”Lat den ratte komma
in” saldes till Hollywood — och blev ”"Let Me in”.

Redan for fem ar sedan laste John Nordling Lat den ratte komma in. Han tyckte att John
Ajvide Lindgvists debutroman skulle gora sig fantastiskt pa filmduken, aven i Hollywood.

Men hur skulle det lyckas? Det racker inte med att sélja en option pa filmréattigheterna till
Hollywood. De flesta filmoptioner nar aldrig sa langt som till en verklig film.

John Nordling listar fyra framgangsfaktorer for att lyckas géra en remake i Hollywood:

1) Ak till Hollywood och tréffa folk. Man maste tillbringa tid dar och natverka. Man behéver
inget specifikt arende for att boka moten. Folket i Hollywood forstar vardet av att natverka.

2) Hitta en bra amerikansk medspelare. Nagon som har tillgang till natverket i Hollywood.
Man behdver en "manager” for att navigera ratt. Nagon som kan ringa runt och bjuda in ratt
personer till filmvisningar.

3) Starta en hype. Filmen maste bli en snackis for att na framgang. | Hollywood funkar det
s att folk blir intresserade av en film nar andra ar det.

— De kan ringa och saga: "Jag ar intresserad av din film, vad handlar den om?” Det kan
verka bakvant, men sa ar det, sager John Nordling.

4) Valj réatt kopare. EFTI valde medvetet bort de stérsta studiorna i Hollywood. Hos dem ar
risken att manuset blir liggande i en hdég och dammar.

— Det galler att hitta ett produktionsbolag med lagom mycket egna pengar, som gor
verklighet av alla filmprojekt de kdper in, sdger John Nordling.
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Producenterna far ta smallen nar pengar saknas

Upptrampade filmstigar fungerar inte langre. Det blir alltmer komplicerat for
branschen att tjana pengar.

— Sakra filmkort, som att gora film av bra bocker, ar fortfarande inte svara att
finansiera. Men hur blir det med de andra filmerna? De udda och nyskapande som
flyttar branschen framat?

Det undrar Lasse Blomgren (i bilden till vanster), vd fér Filmlance International.

Han ser en problematisk roll for filmproducenterna nar filmbranschen omstruktureras. Alla
gar pa helspann och relationer provas. Da blir producenterna ett slags medlare. De ska fa
alla inblandade parter att bli néjda.

Lasse malar upp sin bild av det nuvarande Filmsverige:

Filminstitutet har inga kommersiella incitament och besitter darfér modet att satsa pa "svar”
film.

SVT borde ha samma incitament och mod som Filminstitutet, men sager att "public service
ar under attack”. Darfor satsar SVT pa publiksifferhojare.

Filmregionerna profilerar sina regioner. Skapar arbetstillfallen och drar turister. De ar inte
bara ute efter att tjana pengar.

Distributdren ar en kommersiell aktor.

Producenten ar utsatt. Nar alla andra aktorer i ett filmprojekt har tyckt och tankt far
producenterna sy ihop paketet. Om problem uppstar i den kreativa processen far
producenten sjalv betala for att kunna halla vad den lovat.

Brita Sohlberg, partner i Nordsvensk filmunderhallning, sager att deras uppgift ar att tjana
pengar pa affaren. De har ingen annan agenda.

— Vi vill garna komma in tidigare i processen, inte nar allt &r halvklart. Vi gar garna tillbaka till
standardavtal med total insyn.
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Gunnar Carlsson, ansvarig for langfilmsproduktionen pa SVT, sager att SVT samproducerar
och koper forkopsratter pa ungefar 20 filmer varje ar. Av dessa investerade pengar far SVT
tillbaka ungefar fem procent.

— Hur ska producenterna kunna tjana pengar pa film? Hur ska vi fa tillbaka en storre del av
kakan som skapas? Det fungerar inte att bara lamna vinster till stora distributorer. Vi maste
titta pa bade fonster och releaser.

Per-Erik Svensson (i bilden till vanster), vd for Filmpool Nord, séager att det ar kul att tjana
tillbaka pengar &ven om man ar en filmregion. | snitt far Filmpoolen igen 20 procent av
pengarna de satsar i en film.

— For oss handlar det om att ha en bredd i hur vi valjer filmer. Vi ska gora bade smal och
kommersiell film och ha olika genrer i repertoaren.

Lone Korslund, ansvarig for nordiska samproduktioner och férvarvanden pa nordisk Film,
séger att kandisfaktorn ar viktig. En kénd bok, regissor eller plats kan sélja en film till den
breda publiken.

— Men det &r svart att sélja den konstnarliga och vardefulla filmen. Det blir bara svarare.

Charlotta Denward (i bilden till hoger), produktionsstédschef pa Filminstitutet, sager att SFI
hojde sina stod for att skapa en battre affar for producenter och privata investerare.

— Mycket mjuka pengar ger mer harda pengar. Producenterna ska inte behdva satsa sa
mycket av sitt eget kapital. Det géller att fa in nya pengar i svensk film.
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Satt Sverige pa den globala filmkartan

Inratta en svensk filmkommission nu! Det sager Ingrid Rudefors fran Filmpool
Stockholm Malardalen och Berit Tilly fran Filmpool Nord.

De far medhall av Sue Hayes (i bilden). | tio &r var hon en av nyckelpersonerna bakom
filmkommissionen i London, dar hon arbetade med filmer som Closer och Bourne
Ultimatum.

Aptiten pa svensk film ar enorm. Efter filmer som Millennium och Lat den ratte komma in vill
varlden veta mer.

— Hur ni nytta av det, hur nar ni ratt klienter? Med en webbportal och ett nationellt kontor ger
ni den internationella filmbranschen en dorr in i landet, sdger Sue Hayes.

London star for en stor del av den véaxande brittiska filmproduktionen. Media &r den tredje
storsta arbetsgivaren i Storbritannien.

Filmkommissionen i London véxte ur viljan att géra nagot som fick staden att bli riktigt
filmvanlig. Det formades en dverenskommelse mellan manga olika aktorer: Vi vill att det ska
funka for filmare att arbeta har!”

— Filmkommissionen forsakrar att din produktion kan ske sa snabbt och effektivt som mgjligt
till en sa lag kostnad som mdjligt. Det handlar om allt fran att spela in filmen till att bo, ata
och transportera sig, sdger Sue Hayes.

En filmkommission skulle skapa jobb, synliggdra talanger och 6ka det globala intresset for
filmlandet Sverige, menar hon.

| nulaget drivs forlagan till en svensk filmkommission ideellt av Ingrid Rudefors och Berit Tilly.
De konstaterar att de flesta andra lander har en nationell flmkommission. Men om man
googlar pa en sadan i Sverige hittar man ingenting.

Allt fran stora till sma filmproduktioner raknas for ett litet land som Sverige. Globala aktorer
kan spendera allt fran 10 000 till 500 miljoner kronor om de valjer att spela in en film har.
Pengar som skulle ga rakt in i den lokala ekonomin.

— Det ar valdigt enkelt. Vi vill finnas pa de globala filmmakarnas karta! sager Ingrid och Berit.
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Lat publiken marknadsféra filmen

Teamet bakom ”Jag saknar dig” bestiamde sig tidigt for att satsa pa transparens
istallet fér hemlighetsmakeri.

— Det gallde att inkludera publiken i filmskapandet istéallet for att exkludera den, sager
producenten Olle Lundqvist.

Han har tillbringat manga ar i kulturbranschen och bland annat grundat stadsfestivalen Pitea
Dansar och Ler.

Redan i uppbyggnaden av Pitea dansar och ler férstod Olle Lundquist att manniskors
natverkande bar en valdig kraft. Festivalen fick snabbt en trogen bas av besdkare som gav
den publicitet.

Marknadsféringen av "Jag saknar dig”, som bygger pa Kinna Gieth och Peter Pohls roman,
boérjade redan under inspelningen i Pited hosten 2009.

Via en webbkamera kunde intresserade félja filminspelningen pa natet. Studenter fran
medieutbildningen i Pited har producerat bakom kameran-filmer som publiceras pa YouTube.

Internet erbjuder valdigt starka verktyg om du kan anvanda dem pa réatt satt, sager Olle
Lundquist.

— Annu finns ingen riktigt bra affarsmodell for sociala medier och natet, men det kommer att
komma.
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3D ger en tydlig wow-effekt

Manga vill och fa vagar. Men 3D som filmformat ar har for att stanna. Hur bér man
tanka kreativt, tekniskt och ekonomiskt nar man valjer 3D? Nagra av branschens
foregangare ger svar.

Aarne Moberg, exekutiv producent pa Stereoscape, konstaterar att utvecklingen gar snabbt.
3D ar redan ett globalt fenomen. Pa varldens 12 storsta filmmarknader har 15 procent av
skarmarna konverterats till digital 3D.

— Publiken ar villig att betala mer fér 3D. | genomsnitt 6kar biografernas intéakter med 21
procent per titel.

Nu bérjar 3D spridas till hemmen. Det sker via blu-ray, tv och dataspel. Storbolagen satsar
miljoner pa att fa fram anvandarvéanlig hardvara.

Aarne Moberg presenterar en checklista foér den som vill producera film i 3D:

- Tank pa att 3D paverkar alla stadier i inspelningen av en film.

- Goda forberedelser ar nyckeln till att halla budgeten under kontroll.

- Tank pa att du inte kan fixa till fel i postproduktionen. Postproduktionen maste alltsa
starta samtidigt som inspelningen.

- Du behover jobba med en stereographer fran forsta borjan.

- Fundera tidigt pa vad du ska konvertera fran 2D till 3D.

Forskningen visar att film i 3D ger en tydlig wow-effekt. Publiken ar mer engagerad och
narvarande och minns béttre vad den sett. Anda ar den nordiska filmbranschen sen att
hanga pa 3D-taget.

— Om vi inte gor nagot kommer Hollywood att dominera 3D-marknaden totalt, sager Aarne
Moberg.

Anders Bohman, fotograf pa Kronjuvelerna, sager att det var fantastiskt att ge sig ut i ett nytt
landskap med ny teknik.

— Aven om bara 25 procent av filmen fotas i 3D upplever vi slutresultatet pa ett annat sétt.

Det stora problemet med att fota Kronjuvelerna var inte 3D-tekniken, utan hur man skulle
kombinera 3D med 2D. Fér den del av filmen som skulle fotas i 2D saknades tillrackligt bra
teknik. Slutresultatet blev inte nog bra, sd Kronjuvelerna gjordes till slut inte i 3D.

— Men inom ett halvar finns tekniken, sager Anders Bohman.
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Piraterna betalade var film

Den svenska filmen Granny’s Dancing on the Table segrade nyligen i
crossmediatavlingen Power to the Pixel i London.

Producenten Helene Grangvist (i bilden till vanster) och regisstéren Hanna Skdéld (i
bilden till hoger) berattar om den vindlande vagen till framgang — fran néatet ut i vida
varlden.

Deras satt att arbeta med film ar ett lysande exempel pa Thomas Mais teori som
inledde Filmkonventet.

Helene och Hanna samarbetar bade med piraterna (the crowd) och den konventionella
filmbranschen. Det har blivit deras framgangsrecept.

— Konflikten mellan det nya och det gamla &r inte fruktbar. Det géller att fa det basta av tva
varldar, sager Helene.

Hannas forsta film "Nasty Old People” slapptes pa Pirate Bay eftersom publiken — eller 15
miljoner manniskor — finns dar.

— Jag sokte inte filmstod. For om jag ska lagga energin pa att hitta producent och finansiering
ar risken att jag forlorar min kreativitet for berattelsen, sager Hanna.

Hon valde istallet att ta ett banklan pa 100 000 kr och att be sina vanner om hjalp. Filmen
spelades in pa nio manader. Sedan kom Helene in i bilden som producent. Hon lyckades
hitta pengar till postproduktionen.

Redan forsta kvallen pa Pirate Bay astadkom "Nasty Old People” en jatteexplosion. Det tog
12 sekunder innan folk bérjade ladda ner filmen. Efter tre dagar hade Hannas blogg haft
besokare fran 13 lander. De forsta tva dagarna dversattes filmen till 17 sprak.

— Efter en vecka visades filmen pa en biograf i ryska Vladostok, sager Hanna.
| dag ar Hannas banklan aterbetalat av fildelare som donerade pengar.
"Nasty Old People” har bland annat kunnat ses pa filmfestivalen i Barcelona.

— Det handlar om relationer. Folk maste fa kanna att de spelar roll, att de &r medproducenter.
Manniskor sager att de k&nner sig som en del av en fredsrorelse nar de ar med och delar
filmen, sager Hanna.

Helene Granqvist tycker att vi ska se manniskors behov i 3D.
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— Nar vi gor affaren tanker vi i tre valutor: ekonomiskt, socialt och kulturellt. Kreativitet ger
pengar, men pengar ger inte kreativitet.

Hon poéangterar att det ar skillnad pa crossmedia och transmedia. Crossmedia ar nar medier
rér sig mellan olika tekniska plattformar. Transmedia ar nar medier rér sig mellan plattformar
och manniskor. Hanna och Helene sysslar snarare med det senare.

Hanna interagerar med publiken nar hon skriver manus. Ett satt ar att géra dataspel.
Beroende pa hur spelarna véljer att agera utvecklas berattelsen. Man bidrar alltsa till sjalva
filmen nar man spelar. Ett annat satt ar att jobba med manuset pa Facebook.

— For mig som kreator ar skapandeprocessen, inte slutresultatet, den viktigaste biten. Jag vill
se vad som hander med mig och andra nér vi skapar tillsammans.

Kodorden for Helene och Hanna ar delaktighet, tillganglighet och samtidighet.

— Piraterna har betalat var film, trots att alla sager att pirater inte vill betala for sig. Det visar
att man maste bygga en relation med publiken tidigt, sager Helene.

| filmbranschen ar det inte sexigt att vara kreator

Sara Kadefors avslutar Filmkonvent ’10. Hon ar den hemliga gast som under dagarna
tva har lyssnat, antecknat och dragit slutsatser av det som sagts.

— Ur mitt kreatorsperspektiv &r sammanfattningen av filmkonventet att det inte finns
nagra pengar. Men att det finns gott om man som drar 6ver tiden.

Sara Kadefors ar journalist, forfattare och manusforfattare. Hon sager att det finns ett
attitydproblem gentemot kreatdrer i filmbranschen.

— Kreatoren ar forutsattningen for att det 6ver huvud taget ska bli en film. Anda blir hon ofta
sedd som en jobbig typ som kommer dragandes med sina idéer och ska ha betalt.

Som kreator géller det att vara glad och tacksam, sager Sara Kadefors. Manga kreatorer ar
radda for att kritisera branschen. Det ar tyvarr en befogad radsla, eftersom inga jobb betyder
inga pengar.
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Sara Kadefors paminner om vad Ingela Lekfalk sa tidigare pa dagen: "Ni ska vara kopiost
radda om oss dokumentarfilmare!”

— Kreatoren ar en skor individ, som inte soker jobb pa Konsum direkt. Det gar rakt in i hjartat
pa oss kreatorer om vi inte ens far svar pa vara forslag.

Sara Kadefors anknyter till Filmkonventets diskussion om SVT:s relation med filmskaparna. |
branschen snackas det om att kreatorer aldrig far igenom projekt pa SVT om de inte ar
kandisar eller kanner nagon chef i huset.

— Jag vet inte hur det ar med det, men vanskapskorruption ar svar att komma ifrdn. Manga
har rest ihop och gjort gemensamma jobb. Som upphovsman kan man kanna att det
viktigaste inte ar ens idéer, utan ens natverk.

Hur gar det for en kvinnlig manusforfattare som vill géra sin egen regi?
— Daligt. Ingen blir glad, sager Sara Kadefors.

Hon fick en inbjudan till ett frukostméte om “inspiration och motivation for kvinnliga
regissorer”. Det var magstarkt, med tanke pa att kvinnor som kommer med konkreta idéer att
regissera ofta mots med totalt ointresse.

— | den har branschen &r det inte vara sexigt att vara en medelalders kreatér med berattelser.
For det ar ju traditionellt kvinnligt. Istallet premieras teknisk kunskap. Reklammannen far
gora film.

Vill vi att filmbranschen ska bli mer jamstalld maste vi gora nagot konkret, avslutar Sara
Kadefors.

— Forra arets hemliga gast Gunnar Bergdahl foreslog en filmkonsulent som bara sysslar med
kvinnors film. Kanske ar det dags att gora verklighet av den idén?

ett arrangemang av

filmpool®™nord
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